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POLIS UNIVERSUM = sosogon

- metro.polis: Im Fokus steht die
Entwicklung von Stadten | Regionen

- Verbande u. Unternehmen: Ausgabe in
redaktioneller Zusammenarbeit

Hauptausgaben
- Erscheinung & x im Jahr
- Auflage: 10.000

POLIS MAGAZIN

POLIS E-PAPER

Facebook
- Tagliche Beitrage
- 1.726 Gefallt-mir-Angaben

polis Website
- Taglich redaktionelle
Weiterentwicklung

polis Newsletter
- Erscheinung wochentlich

- Abonnements: 5.500 POLIS ONLINE POLIS

Stand Januar 2018 SEITE mmm 4



polis

Ml MAGAZIN FUR URBAN DEVELOPMENT

VISION UND AUFTRAG

VISION

Das polis Magazin fur Urban Development ist ein Ma-
gazin fur Stadtentwicklung und Immobilienwirtschaft,
das nicht nur eine Fachpublikation ist. polis ist Offent-
lichkeit und will Gesellschaft gestalten. Wir sehen uns
als qualitativ hochwertige Plattform fiir den Austausch
von relevanten Inhalten und Wissen und haben den
Anspruch, auf kreative Art und Weise zentrale gesell-
schaftliche Themen in der Stadtkultur zu fokussieren,
Neues aufzuzeigen und dabei all jene zu vernetzen, die
an Stadt teilhaben wollen.

mm Anzeigenpreisliste Nr. 23 mm 25. Jahrgang mmm giiltig ab 1. Januar 2018

AUFTRAG

Wir verfigen tiber ein exzellentes, vitales und bran-
chentibergreifendes Netzwerk an Partnern und Kunden,
das wir kontinuierlich pflegen und ausbauen. Wir
arbeiten undogmatisch und unuberheblich, fachkompe-
tent und intelligent. Mit dem polis Magazin fiir Urban
Development, der polis Convention, unserer jahrlich
veranstalteten Messe fiir Stadt- und Projektentwick-
lung, sowie dem polis Award, eine Preisausschreibung
fur innovative Projekte der Stadt- und Immobilienent-
wicklung, bieten wir die idealen Produkte und Instru-

mente, um unsere Vision zu verwirklichen.

SEITE mmm 5
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AUFLAGEN-ANALYSE
DIE REGIONEN UND MARKTE

Druckauflage 9.500 2 1
verbreitete Auflage 8.503

Freistiicke 7.089 L

Abonnements 280 3

Archivexemplare 100 0
Belegexemplare 617 5

verbreitete Auflage nach PLZ-Gebieten 6 9

0... 166 Exemplare  5... 980 Exemplare

1... 987 Exemplare  6... 1.278 Exemplare 7

2... 899 Exemplare  7... 796 Exemplare 8

3... 549 Exemplare  8... 892 Exemplare

4... 1.601 Exemplare  9... 355 Exemplare

SEITE mmm 6
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DIGITALANALYSE
REICHWEITE DURCH WEBSEITE UND NEWSLETTER

Unsere Online-Redaktion arbeitet tiglich an der inhaltlichen Erweiterung des
Magazins und lasst die Leser auch iiber das Print-Produkt hinaus an polis
teilhaben.

Webseitenanalyse www.polis-magazin.com polis bei facebook
Statistik Wert Gefillt-mir-Angaben 1.764 Personen
Page-Impressions 2 5.923 Reichweite 15.000 Personen / Monat
Unique-Visitors 0 3.288

polis Newsletter
Visits 0 4.059

Abonnenten 5.500 Personen
Page-Visit (duration) o 1:34 Min.
Page-Views Per Visit 02,07

Stand Januar 2018 SEITE mm 7
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DISTRIBUTION
DIE ZIELGRUPPEN

Empféangerstruktur

Projektentwickler (Immobilienentwickler) 916
Stadtplaner 1.518
Stidtebauer (dasl) 444
Handelsimmobilien 1.223
Wohnungswirtschaft 1.132
Asset-, Property- und Facilitymanagement 968
Finanzierer und Investoren 763
Architekten 1.496
Kommunen 924
(Entscheider der 200 grofSten Stidte)

Hochschulen und Institute 361
Kreativ & Kulturwissenschaft 302
Wirtschaftsforderungen

(Regionale Entwicklungsgesellschaften) 428

mm Anzeigenpreisliste Nr. 23 mm 25. Jahrgang mmm giiltig ab 1. Januar 2018

Stadtplaner
Finanzierer
Immobilien-
entwickler
Architekten
Asset, Property
Management Kreativ &

Kultur-
wirtschaft

Projektentwickler =~ Kommunen

Retail- Hochschule

immobilien

Verbande
Wirtschafts-
Wohnungs- forderungen
wirtschaft
. Stadtebauer
Regionale
Entwicklungs-
gesellschaften

SEITE mmm 8
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HAUPT- UND SONDERAUSGABEN 2017

I metropolis

i

|

VALUES

ie neue Wertschitzung

MONCHENGLADBACH
Stadt im Aufbruch

SEITE mmm 9
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THEMEN UND TERMINE 2018

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinung Themenschwerpunkt
polis 01/2018 05.02.2018 05.02.2018 26.02.2018 Gemeinwohl
metro.polis 01/2018 26.03.2018 02.04.2018 23.04.2018 Kiel

pC Sonderausgabe 19.03.2018 19.03.2018 23.04.2018 polis Convention
polis 02/2018 07.05.2018 14.05.2018 05.06.2018 Wasser
metro.polis 02/2018 August 2018 August 2018 August 2018 Dresden

polis 03/2018 03.09.2018 10.09.2018 01.10.2018 Trends
metro.polis 03/2018 03.09.2018 10.09.2018 01.10.2018 Leipzig

polis 04/2018 12.11.2018 19.11.2018 10.12.2018 Kulturelles Erbe
metro.polis 04/2018 Dezember 2018 Dezember 2018 Dezember 2018 n.n

ULI Sonderausgabe Dezember 2018 Dezember 2018 Dezember 2018 uLl
Veranstaltungen und Messen

Verleihung Immobilienmanager Award/Koln 01.03.2018 Tag der Immobilienwirtschaft (ZIA)/Berlin 13.06.2018

13.-16.03.2018
25.-26.04.2018

mipim/Cannes 08.-10.10.2018

polis Convention/Diisseldorf

Expo Real / Miinchen

SEITE mmm 10



polis

B 14AGAZIN FUR URBAN DEVELOPMENT mm Anzeigenpreisliste Nr. 23 mm 25. Jahrgang mmm giiltig ab 1. Januar 2018

REDAKTIONSPARTNERSCHAFTEN

Wir bieten Thnen und Threm Unternehmen die Moglichkeit, sich redaktionell in
polis reprasentiert zu sehen. Hierzu arbeiten wir stets eng mit unseren Partnern
zusammen, die Erstellung von Beitragen erfolgt in gezielter gegenseitiger Ab-

stimmung und basiert auf intensivem Austausch.

Wir bieten vier Modelle einer solchen Redaktionspartnerschaft an, die jeweils

unterschiedliche Leistungen und Reprisentationsformen enthalten.

Sie haben Interesse?

Dann sprechen Sie uns an!
redaktion@polis-magazin.com
0202 24836-0

SEITE mmm 11



polis

Ml MAGAZIN FUR URBAN DEVELOPMENT

SONDERAUSGABEN 2018

Zu den jeweiligen Haupt- und Sonderausgaben sind auf Anfrage auch Beilagen moglich.

mm Anzeigenpreisliste Nr. 23 mm 25. Jahrgang mmm giiltig ab 1. Januar 2018

Sonderausgaben mit besonderer Qualitat

Fiir die polis Sonderausgaben arbeiten wir mit Kommunen, Unter-

nehmen und/oder Vereinen zusammen.

Sie erginzen die polis Hauptausgaben und richten den Fokus auf
aktuelle relevante Entwicklungen in Stadt- und Projektentwicklung,
auf einzelne Projekte, Visionen und Ideen. Dabei entstehen qualitativ
hochwertige und inhaltlich starke Magazine, stets im Austausch mit
unserem polis Sonderausgaben-Partner.

Im Jahr 2018 entstehen vier metro.polis Ausgaben. AufSerdem er-
scheint wie in den letzten beiden Jahren eine weitere Sonderausgabe

in Kooperation mit dem Urban Land Institute (ULI).

Sind Sie Interessiert an einer Kooperation oder einem bestimmten
Themenkomplex? Kontaktieren Sie uns!

sammet@polis-magazin.com
0202 24836 - 34

SEITE mmm 12



polis

B 14AGAZIN FUR URBAN DEVELOPMENT mm Anzeigenpreisliste Nr. 23 mm 25. Jahrgang mmm giiltig ab 1. Januar 2018

ANZEIGENFORMATE UND PREISE - PRINT

Anzeigenformate Preis in Euro Format in mm Malstaffel-Rabatt
(Heftformat: 220 mm breit x 297 mm hoch) (sw oder 4c) (Breite x Hohe) Mehrfachschaltung innerhalb von 12 Monaten
u2 2. Umschlagsseite 4350,- 220 x 297 ab 2 Schaltungen 5%
ab 3 Schaltungen 10%
u3 3. Umschlagsseite 4350,- 220 x 297 Jahresabo 15%
. Mengenstaffel-Rabatt
UL 4. Umschlagsselte 4500,- 220 x 297 Moglich ab 2 Anzeigen, Rabatt auf Anfrage
1/1 Seite 4100,- 220 x 297 Farben

Die genannten Farbpreise beziehen sich auf die
Farben der 4c-Euroskala. Andere Farbwerte

1/2 Seite hOCh/quer 2500,- 110 x 297/220 x 148,5 gelten als Sonderfarben, Zuschlag hierfiir pro
Farbe 1.670,~ Euro.

1/3 Seite hoch/quer 1750,- 73,3 x297/220 x 99
Anschnitt

1/4 Seite hoch/quer 1500, - $5x297/220x 74,25 3mm Beschnitt an jeder Seite,

bei Doppelseitigen Motiven sollten die Bild-
daten in der Mitte eine Doppelung von 3mm

2|1 Seite Bunddurchdruck 7500,- 440 x 297 pro Seite aufweisen. Bitte grundsitzlich pro

Doppelseite separate Dokumente anlegen.

2 x 1/2 Seite Bunddurchdruck 5000,- 440 x 148,5

2 x 1/3 Seite Bunddurchdruck 3500,- 440 x 99

Alle Preise zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer. SEITE mm 13
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2/1Seite 440 x 297 mm 1/1Seite 220 x 297 mm 1/2 Seite (hoch) 110 x 297 mm 1/3 Seite (hoch) 73,3 x 297 mm
1/2 Seite (quer) 220 x 148,5 mm 1/3 Seite (quer) 220 x 99 mm

2x1/2 Seite 440 x 148,5 mm 2x1/3 Seite 440 x 99 mm 1/4 Seite (hoch) 55 x 297 mm
1/4 Seite (quer) 220 x 74,25 mm

SEITE mmm 14
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RUNDUM SORGLOS: DER POLIS ANZEIGEN-SERVICE

Sie mochten ein Produkt bewerben, haben aber keine Anzeige oder Werbekampagne?
polis gibt Thnen ab sofort die Moglichkeit Produkte auch ohne Kampage oder fertige
Anzeige Zielgruppengenau innerhalb der Ausgabe zu platzieren.

Sie liefern uns den Inhalt — wir produzieren Ihre Anzeige.

In unserem polis Anzeigen-Service setzen wir zusammen, was sie bereits vorliegen haben. Senden
Sie uns ein Foto, eine kurze Produktbeschreibung, eine Headline, ihre Adresse und ihr Logo und
wir setzen die Elemente zu einer 1/3+ - seitigen Anzeige (92 x 123 mm) zusammen. Was wir genau

benotigen konnen Sie der Tabelle entnehmen.

Element: Spezifikation: o
Foto/Bild 92x123 mm (bei 1/3-seitiger Anzeige), jpg- oder TIFF-Datei, 300 dpi Sie iefern uns
Produkttext maximal 250 Zeichen inklusive Leerzeichen wir produzieren
Headline maximal 28 Zeichen inklisive Leerzeichen Ihre Anzeige.
Kontaktadresse optional

Logo TIFF-Datei, 300 dpi oder eps/pdf

Die Bausteine senden Sie bis zum Druckschluss per Email an ruehl@polis-magazin.com. Zur
Abstimmung erhalten Sie eine fertige Anzeige als PDF per Email. So leicht platzieren Sie Ihr

Produkt und Thre Marke in unserem Magazin. Die Anzeige inklusive der Anzeigenfliche betrigt
2000,- Euro zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Ebenfalls gilt die Malstaffel. polis Anzeigen-Service
. L o 1/3+ - seitige Anzeige (92 x 297 mm|
Sie haben Fragen oder mochten in einem anderen Format inserieren? X . .
. . . . inklusive Gestaltung
Sprechen Sie uns an! anzeigen@polis-magazin.com

2000,- Euro inkl. Anzeigenflache

weitere Formate sind ebenfalls moglich SEITE mmm 15
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BEILAGEN, BEIHEFTER UND BEIKLEBER

Bendtigte Auflage 9.745 Exemplare (gemifS tvA)
Anlieferung Bis spitestens 10 Tage vor Erscheinen der betreffenden Ausgabe

mm 25. Jahrgang mmm giiltig ab 1. Januar 2018

Vor Auftragsannahme und -bestitigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters,

notfalls eines Blindmusters, mit Gréffen- und Gewichtsangabe erforderlich.

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigeftigte Blitter, Karten, Prospekte oder andere Druckprodukte.

Preis bis 25 g Einzelgewicht 180,~ Euro pro 1.000 Exemplare
zzgl. Postgebiihren von 26,80 Euro pro 1.000 Exemplare

Mebhr als 25 g Einzelgewicht pro 1000 Exemplare auf Anfrage.

Maximalformat 215 mm x 290 mm

Beilagen miissen in der Art und Ausfiibrung so beschaffen sein, dass eine
zusdtzliche Bearbeitung entfillt. Erschwernisse und zusitzliche Falz- und
Klebearbeiten werden gesondert berechnet. Beilagen, die auf einem anderen
Werkstoff als Papier gedruckt sind, konnen nur nach vorber vom Verlag
einzubolender Zustimmung der Post angenommen werden.

Beikleber — Postkarten, Kataloge, Warenproben etc.
Preis Aufgeklebte Postkarten ~ 70,-Euro  pro 1.000 Exemplare
Format Firr aufgeklebte Postkarten gelten die Postvorschriften.

Minimalldnge einer Kante 60 mm
Aufgeklebte Warenmuster auf Anfrage

Bei aufgeklebten Postkarten oder Warenmustern miissen die Klebekanten in
Bundrichtung liegen, mind. 1 mm vom Bund heraus und max. 48 mm vom
geschlossenen Bund in die Seite hinein. Warenmuster konnen nur nach vorher
vom Verlag einzubolender Zustimmung der Post (gegen Vorlage eines verbind-
lichen Musters) angenommen werden. Bei aufgeklebten Postkarten (Tip-on-
Cards) auf Anzeigen erbebt die Deutsche Post AG Postgebiihren von 10,30
Euro pro Tausend; bei Warenproben gilt die Gebiibrenordnung fiir Beilagen.

Beihefter sind fest mit dem Heft verbundene Drucksachen.

Preis Ab 5.300,- Euro (zweiseitig) weitere Preise auf Anfrage
Rabattierung bei Mehrfachbelegung moglich.

Format 1 Blatt (= 2 Seiten) unbeschnitten 226 mm breit x 303 mm hoch
2 Blatt (= 4 Seiten) unbeschnitten 452 mm breit x 303 mm hoch
3 Blatt (= 6 Seiten) unbeschnitten 657 mm breit x 303 mm hoch
4 Blatt (= 8 Seiten) = 2 x 2 Blatt

Einbefter sind unbeschnitten anzuliefern, mebrblittrige Einbefter miissen
gefalzt angeliefert werden. Die Vorderseite des Einbefters ist zu kennzeichnen.
Einbefter miissen in der Art und Ausfiihrung so beschaffen sein, dass eine
zusdtzliche Bearbeitung entfillt. Erschwernisse und zusitzliche Falz- und
Klebearbeiten werden gesondert berechnet. Die Platzierung von Einbeftern ist
abhingig von den technischen Méglichkeiten.

SEITE mmm 16
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VERLAGSANGABEN

Verlag Verlag Miiller + Busmann GmbH & Co. KG

Hofaue 63, 42102 Wuppertal
mb@mueller-busmann.com

Telefon: 0202/248 36 -0, Fax: 0202/24836-10

Verlagsleitung |
Herausgeber |

Prof. Dr. Johannes Busmann (V.i.S.d.P.)
busmann@polis-magazin.com

Chefredaktion Prof. Dr. Johannes Busmann

busmann@polis-magazin.com
Stellv. Chefredaktion  Susanne Peick
peick@polis-magazin.com

Anzeigen | Vertrieb polis Redaktion

Telefon: 0202/248 36 -0

Fax: 0202/24836-10

anzeigen@polis-magazin.com
Internet www.polis-magazin.com

Erscheinungsweise 4 Haupt-Ausgaben im Jahr

+ Sonderausgaben

ISSN polis Magazin 0938-3686
metropolis 2509-8721

Mitgliedschaften

Media-Datenbank der Deutschen Fachpresse

mm Anzeigenpreisliste Nr. 23

Anzeigenpreise

Heftpreise

Redaktion

Grafik

Bankverbindung

Zahlungsbedingungen

mm 25. Jahrgang mmm giiltig ab 1. Januar 2018

Preisliste Nr. 23, giiltig ab 1. Januar 2018

Einzelheft: 12 Euro, Jahres-Abonnement iiber
4 Hauptausgaben: 48 Euro, Studenten-Abonnement
iiber 4 Hauptausgaben: 40 Euro, Ausland auf Anfrage.

Marie Sammet
sammet@polis-magazin.com

Charlotte Kaulen
kaulen@polis-magazin.com

Katharina Dienes
dienes@polis-magazin.com

Alexander Riihl
ruehl@polis-magazin.com

Esra Giiner
guener@polis-magazin.com

Torben Linder
linder@polis-magazin.com

Nationalbank
IBAN: DE46 3602 0030 0006 8515 84
BIC: NBAGDE3E

Zahlung innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum
USt-IdNr. DE285468050

Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Gerichtsstand und Erfiillungsort ist Wuppertal.

SEITE mmm 17
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TECHNISCHE DATEN

Format

Druckverfahren

Bindeverfahren

Farbauftrag

Datenformate

Bilddaten

Heftformat: 220 mm breit x 297 mm hoch
Satzspiegel: 195 mm breit x 254 mm hoch

Bogen-Offsetdruck

Geringe Tonwertabweichungen sind im Toleranbereich
des Bogen-Offsetdrucks begriindet.

PUR-Klebebindung

Der maximal zulidssige Farbauftrag liegt bei 325%.

Bitte verwenden Sie nach Moglichkeit das durch die
European Color Initiative (eci) zertifizierte CMYK-

Farbprofil ISOcoated V2.

Bitte senden Sie uns die druckoptimierte PDF-Dateien
(CMYK-Modus) im X3:2002-Standart.

Je Anschnittkante bitte 3mm Beschnittzugabe,
Export inklusive Beschnittzeichen (Offset 2,5 mm)

Bei der Verwendung von Pixelgrafiken achten Sie bitte
darauf, eine geringe Komprimierung (etwa ZIP) zu
verwenden, um eine optimale Druckqualitit zu erreichen.

Farbmodus: CMYK oder Graustufen, Auflésung: 300 dpi.

Bei Lieferung fehlerhafter PDF-Dateien besteht kein
Reklamationsanspruch.

mm Anzeigenpreisliste Nr. 23

Datenanlieferung

Farbanzeigen |
Belege | Proofs

Gewdhleistung

mm 25. Jahrgang mmm giiltig ab 1. Januar 2018

POSTALISCH:

CD-Rom/DVD-ROM oder USB-Stick

DIGITAL:

E-Mail (bei Datenmengen bis ca. 30 MB)
File-Hoster Threr Wahl (z.B. www.wetransfer.com)

Bitte liefern Sie zu jeder Anzeige einen verbindlichen
Ausdruck. Fur Anzeigen, die Sonderfarben beinhalten
(Pantone/HKS wu. 4.), benétigen wir farbseparierte Aus
drucke mit den genauen Farbbezeichnungen. Fiir den
Druck in Euroskala (CMYK) benotigen wir unbedingt
einen druckverbindlichen Proof. Ohne diesen iibernehmen
wir keine Gewihrleistung fiir das Druckergebnis.

Der Anzeigenschluss gilt als verbindlicher Liefertermin
fiir Druckunterlagen.

Fur Abweichungen in Texten, Abbildungen und insbesondere
Farben konnen wir keinerlei Haftung iibernehmen. Der Druck
von Farbanzeigen ohne druckverbindliches Proof erfolgt ohne
Gewihrleistung. Wir gehen davon aus, dass es sich bei den

an uns gesendeten Dateien um Kopien handelt und tibernehmen
fir den Bestand der uns tibergebenen Dateien keine Haftung,
weder besteht eine Archivierungspflicht.

Preise fiir die Nachbearbeitung fehlerhafter Dateien,
Proof-Ausdrucke und sonstige Leistungen auf Anfrage.

SEITE mmm 18
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Ml MAGAZIN FUR URBAN DEVELOPMENT
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mm ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

»Anzeigenauftrag® im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschiftsbedingungen
ist der Vertrag tiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der
Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
schluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genann-
ten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten Frist auch
iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schied zwischen dem gewihrten und dem der tatsichlichen Abnahme entsprechen-
den Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterful-
lung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Auftrige fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaflen ausschliefSlich in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der Druck-
schrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der je-
weiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und
nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen

mm Anzeigenpreisliste Nr. 23

mm 25. Jahrgang mmm giiltig ab 1. Januar 2018

Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort ,,Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — und Beilagenauftrige wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsitzen des Ver-
lages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetz oder behordliche Bestimmungen
verstofst oder deren Veroffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fur Auftrige, die bei Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden.

Beilagenauftrige sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auf-
traggeber unverziiglich mitgeteilt.

Einhefter und Beilagen diirfen nur fiir das Verkaufsprogramm eines Werbungtreiben-
den werben. Sie miissen den Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass
sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden konnen.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterla-
gen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeigne-
te oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewihrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitit im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstindigem Abdruck der Anzeigen Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
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einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmafs, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lisst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftrag-
geber das Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgingigmachung des Auftrages.

Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Ver-
tragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragser-
teilung — ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fur
die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz
oder grobe Fahrlissigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Er-
fullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schiden wegen des Fehlens zugesi-
cherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufminnischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fur
grobe Fahrlissigkeit von Erfiillungsgehilfen; in iibrigen Fillen ist gegeniiber Kaufleu-
ten die Haftung fiir grobe Fahrlissigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen — aufler bei nicht offensichtlichen Mingeln — innerhalb von
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mog-
lichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist
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innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung laufenden
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vo-
rauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlisse fiir vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewihrt.

Sind keine besonderen Grofenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
tibliche, tatsichliche Abdruckgrofle der Berechnung zugrunde gelegt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten be-
rechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wihrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetrige abhingig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die
Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des
mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht
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genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsichlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage mindestens zwanzig v.H. betrigt.
Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriick-
treten konnte.

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weiterga-
be der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Einginge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die
in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zu-
rickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auf-
trages.

Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht
vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes
zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschiftlichen Anpreisungen und
Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.
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Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Ver-
lages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-
stand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat
der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufent-
halt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des
Verlages vereinbart.
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