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POLIS UNIVERSUM

Stand Januar 2018

POLIS CONVENTIONPOLIS MAGAZIN

POLIS

Bundesweite Messe für Stadt- und Projektentwicklung
– 1 x im Jahr in Düsseldorf
– hybride Plattform: Messe, Kongress, polis Award Verleihung
– stetig wachsende Besucher- und Ausstellerzahlen

Verleihung im Rahmen der polis Convention
– 1 x im Jahr
– nationale und internationale Bewerbungen
– 5 Kategorien

polis Keynotes
– mind. 4 x im Jahr; deutschlandweit
– Fachveranstaltung: Vorträge +  
   Diskussionsrunde
– jeweils 60-100 geladene Gäste

POLIS AWARDPOLIS E-PAPER

POLIS KEYNOTESPOLIS ONLINE

Facebook
– Tägliche Beiträge
– 1.726 Gefällt-mir-Angaben

polis Website
– Täglich redaktionelle 
   Weiterentwicklung

polis Newsletter
– Erscheinung wöchentlich
– Abonnements: 5.500

Hauptausgaben
– Erscheinung 4 x im Jahr
– Auflage: 10.000 

Sonderausgaben
– metro.polis: Im Fokus steht die  
   Entwicklung von Städten / Regionen
– Verbände u. Unternehmen: Ausgabe in  
   redaktioneller Zusammenarbeit 
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VISION AUFTRAG
Das polis Magazin für Urban Development ist ein Ma-
gazin für Stadtentwicklung und Immobilienwirtschaft, 
das nicht nur eine Fachpublikation ist. polis ist Öffent-
lichkeit und will Gesellschaft gestalten. Wir sehen uns 
als qualitativ hochwertige Plattform für den Austausch 
von relevanten Inhalten und Wissen und haben den 
Anspruch, auf kreative Art und Weise zentrale gesell-
schaftliche Themen in der Stadtkultur zu fokussieren, 
Neues aufzuzeigen und dabei all jene zu vernetzen, die 
an Stadt teilhaben wollen.

Wir verfügen über ein exzellentes, vitales und bran-
chenübergreifendes Netzwerk an Partnern und Kunden, 
das wir kontinuierlich pflegen und ausbauen. Wir 
arbeiten undogmatisch und unüberheblich, fachkompe-
tent und intelligent. Mit dem polis Magazin für Urban 
Development, der polis Convention, unserer jährlich 
veranstalteten Messe für Stadt- und Projektentwick-
lung, sowie dem polis Award, eine Preisausschreibung 
für innovative Projekte der Stadt- und Immobilienent-
wicklung, bieten wir die idealen Produkte und Instru-
mente, um unsere Vision zu verwirklichen.     

VISION UND AUFTRAG
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AUFLAGEN-ANALYSE 
DIE REGIONEN UND MÄRKTE
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DIGITALANALYSE 
REICHWEITE DURCH WEBSEITE UND NEWSLETTER

Webseitenanalyse www.polis-magazin.com

Statistik			   Wert		

Page-Impressions	 	 ø 5.923		

Unique-Visitors		  ø 3.288		

Visits			   ø 4.059		

Page-Visit (duration)	 ø 1:34 Min.	

Page-Views Per Visit	 ø 2,07

polis Newsletter

polis bei facebook

Gefällt-mir-Angaben		  1.764 Personen

Reichweite		  15.000 Personen / Monat

Abonnenten		  5.500 Personen

Unsere Online-Redaktion arbeitet täglich an der inhaltlichen Erweiterung des 
Magazins und lässt die Leser auch über das Print-Produkt hinaus an polis  
teilhaben.

Stand Januar 2018
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DISTRIBUTION 
DIE ZIELGRUPPEN

 

916

1.518

444

1.223

1.132

968

763

1.496

924 
 

Empfängerstruktur

Projektentwickler (Immobilienentwickler)

Stadtplaner

Städtebauer (dasl)

Handelsimmobilien

Wohnungswirtschaft

Asset-, Property- und Facilitymanagement

Finanzierer und Investoren

Architekten

Kommunen  
(Entscheider der 200 größten Städte)  

Hochschulen und Institute

Kreativ & Kulturwissenschaft
Wirtschaftsförderungen
(Regionale Entwicklungsgesellschaften)  

Projektentwickler Kommunen

Immobilien- 
entwickler

Finanzierer

Stadtplaner

Architekten

Wirtschafts-
förderungen

Regionale 
Entwicklungs-
gesellschaften

Kreativ &  
Kultur- 
wirtschaft

Hochschule

Verbände

Städtebauer

Wohnungs- 
wirtschaft

Retail- 
immobilien

Asset, Property  
Management

361

302

428
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HAUPT- UND SONDERAUSGABEN 2017
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Was ist utopia? Über die imaginären grenzen der Stadt   Visionen werden 
wirklichkeit intelligente Citylogistik- und neue mobilitätskonzepte verändern unsere Städte 
interview Mit wolfgang lehMacher   NaNo KuNst der Künstler Jonty Hurwitz lotet die 
grenzen des machbaren aus   urbaNes GrüN voN MorGeN die iga berlin setzt neue 
impulse für die Stadt   diesseits Von digital und autonom MeinUngSbeitrag 
von prof. Dr. bert leerkaMp   herzstück hafen duisport als drehscheibe zwischen 
rhein und ruhr   Fairy tales märchenstädte

Jenseits von raum und zeit
UNLIMITED

20170324_umschlag_unlimited_v2.indd   1 28.03.17   10:19
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Die neue Wertschätzung
VALUES

ARCHITEKTUR UND URBANITÄT SPIELEN EINE WICHTIGE ROLLE Über den Wert von 
Immobilien   STARKE ALLIANZEN FÜR DIE STADT Stadtentwicklung erfordert Mut und 
Kreativität INTERVIEW MIT JENS LÜTJEN UND ANDREAS FUCHS   FOKUS WERTSCHÖPFUNG 
UND NACHHALTIGKEIT Immovielien denken Projektentwicklung neu   ZEIT FÜR EIN 
QUÄTSCHKEN Über Buden-und Kiosk-Kultur   STRESS AND THE CITY: ÜBER FLUCH 
UND SEGEN DER STADT MEINUNGSBEITRAG VON MAZDA ADLI   FAIL-SAFE Ein Tresor für 
die Welt    FROM COTTON TO CULTURE Eine Spinnerei wird zum Kunstquartier

Wolfgang Overath, verantwortungsvoller Investor
nutzt die Wohnraumförderung der NRW.BANK.

Machen Sie es wie Fußballweltmeister Wolfgang Overath und investieren Sie in sozialen Wohnraum. 

Attraktiv für Investoren dank langer Laufzeiten und hoher Tilgungsnachlässe. Und ein gutes 

Engagement für die Menschen in unserer Region. So bauen und wohnen wir in Nordrhein-

Westfalen: modern, fl exibel und rentabel. Erfahren Sie mehr unter: 

www.nrwbank.de/wohnen

Wir fördern 

das Gute in NRW.

25.09.17 Polis 220x297.indd   1 16.08.17   09:45

Wenn der Finanzpartner bei 
Projekten und Investitionen 
unterstützend zur Seite steht.
Wir fördern Architektur und 
gestalten die Zukunft.
Ob Einfamilienhaus, Gewerbe-
immobilie odeimmobilie oder städtebauliches 
Großprojekt: für jede Investition 
die passende Finanzierung.
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 ErlEbbarE VErändErung Die Bedeutung einer großen Leitlinie INtervIew MIt 
Dr. gregor boNIN   Wachstum in Qualität MG+ Wachsende Stadt setzt auf Klasse 
statt Masse   Ein klarEr aufWärtstrEnd Attraktiver Standort für Investitionen 
INtervIew MIt Dr. UlrIch SchückhaUS   TraumsTadT Ein ahnungsloser Traum vom Park  

 die logische ForTseTzung des Borussia-Park Ein architektonisches Heimspiel

Mönchengladbach
stadt im aufbruch
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Spielräume für ideen Über die Qualität kreativer Prozesse   impulSe geben und 
projekte leben Intensiver Austausch als Basis erfolgreicher Projektentwicklung interview 
Mit JenS Kreiterling   beYond tHe dutCH model How to deal with architecture, 
urbanism and people   tHe HauS Kunst auf Zeit – was bleibt, ist die Erinnerung   in 
unSiCHtbaren räumen Über das Hören in der Architektur   kreativität durCH 
vielfalt MeinUngSbeitrag von MatthiaS horx   CHanCen für kreativität 
Eine Kunst-Währung verändert das Quartier

Spielräume des kreativen
Flow
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EINZELHANDEL

SIE HABEN EIN 
GRUNDSTÜCK?

Details zu den Suchprofilen finden Sie unter: 
www.hbb.de/suchprofile/ 

HBB Hanseatische Betreuungs- und 
Beteiligungsgesellschaft mbH

  www.hbb.deTel.: +49 (40) 60 09 07-0 

MIXED-USE

SENIORENIMMOBILIEN
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Zwischen Schein und Sein
Reality

digitale Kooperation Neue Ansätze der Partizipation in Kommunen INTERVIEW 
MIT Stefan Müller-Schleipen, Julian Oertzen und Thomas Köchig   Smarter together 
Gemeinsam an der Zukunft bauen   no Smart citieS without Smart citiZenS 
About how we will experience our cities in near future INTERVIEW MIT Prof. Carlo Ratti   Smarte
planung, Smarter bau Immobilienbranche für digitale Zukunft fit machen   unter 
grund Extravagante Datenspeicher   Virtuell und geteilt MeinUngSbeitrag von 
prof. Dr. frank eckarDt   digitaliSierung und induStrie 4.0 Der Raum 
Koblenz Mittelrhein rüstet sich
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polis aW
arD Special    

 04 / 2017    24. Jahrgang € 12  iSSn
 0938-3689

poliS award Special Alles zum polis Award 2018 und die Jury   die gewinner und 
auSZeichnungen deS poliS awardS 2017   Quartier mit auSStellung 
Neckarbogen als Reallabor für Heilbronn   bouleVard für die domStadt Freitreppe 
wertet Kölns Uferpromenade auf   SenSible und lebendige integration Ein neues 
Stadtquartier im Herzen Mannheims   mehr alS ein parKplatZ Flächenpotenziale im 
geschlossenen Gefüge   hoch lebe die Kultur! Industriealisierungsgeschichte neu belebt

aWaRD

Special

polis 
 awaRd

9
770938

368008

04

Wir fördern

das Gute in NRW.

Wolfgang Overath, verantwortungsvoller Investor
nutzt die Wohnraumförderung der NRW.BANK.

Machen Sie es wie Fußballweltmeister Wolfgang Overath und investieren Sie in sozialen Wohnraum. 

Attraktiv für Investoren dank langer Laufzeiten und hoher Tilgungsnachlässe. Und ein gutes 

Engagement für die Menschen in unserer Region. So bauen und wohnen wir in Nordrhein-

Westfalen: modern, fl exibel und rentabel. Erfahren Sie mehr unter: 

www.nrwbank.de/wohnen

Anzeige_220x297_Overath_RZ.indd   1 20.04.17   13:58
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THE CONVENTION
2017

 STADT UND REGION Nur zusammen erfolgreich   GEMEINSAM STARK Miteinander 
für eine nachhaltige Flächennutzung und Immobilienentwicklung   METROPOLREGION 
FRANKFURTRHEINMAIN Über Chancen und Herausforderungen   polis AWARD 2017 Für 
kooperative Stadtentwicklung   AUSSTELLER UND HALLENPLAN 2017 Bigger – Better – 
polis Convention 2017   ZUSAMMENARBEIT STATT DUALISMUS Über das Verhältnis von 
Stadt und Region   KONGRESS 2017 Das volle Programm   HERAUSFORDERUNG  
FÜR STÄDTE UND REGIONEN Integrierte Infrastrukturplanung und Stadtentwicklung 
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  MagazIN für UrbaN DevelopMeNt

Erfolgsfaktor kollaboration Warum das ULI interdisziplinär denkt und handelt
INtervIew MIt StephaNIe baDeN   siE sind ausgEzEichnEt! Der Leadership Award 
2017   im immobiliEn-orbit Starke Redner, engagierte Teilnehmer, inhaltliche Tiefe – so war
der Urban Leader Summit 2017   bErlin: bunt und gEsund Der Holzmarkt überzeugt 
beim Leadership Award   gEmEinsam Wirksam Sieger des Award for Excellence 2017

 lEbEnsqualität durch baukultur Wohnen und Baukultur nicht nur in Metropolen

Germany/Austria/Switzerland
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THEMEN UND TERMINE 2018

Ausgabe

polis 01/2018

metro.polis 01/2018

pC Sonderausgabe

metro.polis 02/2018

metro.polis 03/2018

metro.polis 04/2018

ULI Sonderausgabe

polis 02/2018	

polis 03/2018

polis 04/2018

05.02.2018

26.03.2018

19.03.2018

07.05.2018

August 2018

03.09.2018

Dezember 2018

Dezember 2018

03.09.2018

12.11.2018

Redaktionsschluss

05.02.2018

02.04.2018

19.03.2018

14.05.2018

August 2018

10.09.2018

Dezember 2018

Dezember 2018

10.09.2018

19.11.2018

Anzeigenschluss

26.02.2018

23.04.2018

23.04.2018

05.06.2018

August 2018

01.10.2018

Dezember 2018

Dezember 2018

01.10.2018

10.12.2018

Erscheinung

Gemeinwohl

Kiel

polis Convention

Dresden

Leipzig

n. n

ULI

Themenschwerpunkt

Veranstaltungen und Messen

mipim / Cannes 
Verleihung Immobilienmanager Award / Köln

polis Convention / Düsseldorf
Expo Real / München
Tag der Immobilienwirtschaft (ZIA) / Berlin

13. – 16.03.2018
         01.03.2018

25. – 26.04.2018
08. – 10.10.2018
         13.06.2018

Trends

Kulturelles Erbe

Wasser
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Wir bieten Ihnen und Ihrem Unternehmen die Möglichkeit, sich redaktionell in 
polis repräsentiert zu sehen. Hierzu arbeiten wir stets eng mit unseren Partnern 
zusammen, die Erstellung von Beiträgen erfolgt in gezielter gegenseitiger Ab-
stimmung und basiert auf intensivem Austausch. 

Wir bieten vier Modelle einer solchen Redaktionspartnerschaft an, die jeweils 
unterschiedliche Leistungen und Repräsentationsformen enthalten.

Sie haben Interesse? 
Dann sprechen Sie uns an! 
redaktion@polis-magazin.com 
0202 24836-0 

REDAKTIONSPARTNERSCHAFTEN
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SONDERAUSGABEN 2018

Zu den jeweiligen Haupt- und Sonderausgaben sind auf Anfrage auch Beilagen möglich. 

Sonderausgaben mit besonderer Qualität 
 
Für die polis Sonderausgaben arbeiten wir mit Kommunen, Unter-
nehmen und/oder Vereinen zusammen. 

Sie ergänzen die polis Hauptausgaben und richten den Fokus auf 
aktuelle relevante Entwicklungen in Stadt- und Projektentwicklung, 
auf einzelne Projekte, Visionen und Ideen. Dabei entstehen qualitativ 
hochwertige und inhaltlich starke Magazine, stets im Austausch mit 
unserem polis Sonderausgaben-Partner. 

Im Jahr 2018 entstehen vier metro.polis Ausgaben. Außerdem er-
scheint wie in den letzten beiden Jahren eine weitere Sonderausgabe 
in Kooperation mit dem Urban Land Institute (ULI).  
 
Sind Sie Interessiert an einer Kooperation oder einem bestimmten 
Themenkomplex? Kontaktieren Sie uns!  

sammet@polis-magazin.com 
0202 24836 - 34 
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ANZEIGENFORMATE UND PREISE – PRINT

Anzeigenformate 
(Heftformat: 220 mm breit × 297 mm hoch)

U2 

U3 

U4 

1/1 Seite 

1/2 Seite 

1/3 Seite 

1/4 Seite 

2/1 Seite 

2 × 1/2 Seite 

2 × 1/3 Seite

2. Umschlagsseite 

3. Umschlagsseite 

4. Umschlagsseite 

 

hoch / quer 

hoch / quer 

hoch / quer 

Bunddurchdruck 

Bunddurchdruck 

Bunddurchdruck

(Breite × Höhe)

220 × 297 

220 × 297 

220 × 297 

220 × 297 

110 × 297 / 220 × 148,5 

73,3 × 297 / 220 × 99 

55 × 297 / 220 × 74,25  

440 × 297 

440 × 148,5 

440 × 99

Format in mm
(sw oder 4c)

4350,– 

4350,– 

4500,– 

4100,– 

2500,– 

1750,– 

1500,– 

7500,– 

5000,– 

3500,–

Preis in Euro Malstaffel-Rabatt 
Mehrfachschaltung innerhalb von 12 Monaten

ab 2 Schaltungen    5% 
ab 3 Schaltungen    10% 
Jahresabo            15%

Mengenstaffel-Rabatt 
Möglich ab 2 Anzeigen, Rabatt auf Anfrage 
 
Farben  
Die genannten Farbpreise beziehen sich auf die 
Farben der 4c-Euroskala. Andere Farbwerte 
gelten als Sonderfarben, Zuschlag hierfür pro 
Farbe 1.670,– Euro.

Anschnitt 
3mm Beschnitt an jeder Seite, 
bei Doppelseitigen Motiven sollten die Bild-
daten in der Mitte eine Doppelung von 3mm 
pro Seite aufweisen. Bitte grundsätzlich pro 
Doppelseite separate Dokumente anlegen.

Alle Preise zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.



  MAGAZIN FÜR URBAN DEVELOPMENT   Anzeigenpreisliste Nr. 23      25. Jahrgang      gültig ab 1. Januar 2018

SEITE  14

ANZEIGENFORMATE – PRINT

2/1 Seite 440 × 297 mm 1/1 Seite 220 × 297 mm 1/2 Seite (hoch) 110 × 297 mm 
1/2 Seite (quer) 220 × 148,5 mm

1/3 Seite (hoch) 73,3 × 297 mm 
1/3 Seite (quer) 220 × 99 mm

2 × 1/2 Seite 440 × 148,5 mm 2 × 1/3 Seite 440 × 99 mm 1/4 Seite (hoch) 55 × 297 mm 
1/4 Seite (quer) 220 × 74,25 mm
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RUNDUM SORGLOS: DER POLIS ANZEIGEN-SERVICE
Sie möchten ein Produkt bewerben, haben aber keine Anzeige oder Werbekampagne? 
polis gibt Ihnen ab sofort die Möglichkeit Produkte auch ohne Kampage oder fertige  
Anzeige Zielgruppengenau innerhalb der Ausgabe zu platzieren.

Sie liefern uns den Inhalt – wir produzieren Ihre Anzeige. 
 
In unserem polis Anzeigen-Service setzen wir zusammen, was sie bereits vorliegen haben. Senden 
Sie uns ein Foto, eine kurze Produktbeschreibung, eine Headline, ihre Adresse und ihr Logo und 
wir setzen die Elemente zu einer 1/3+ - seitigen Anzeige (92 × 123 mm) zusammen. Was wir genau 
benötigen können Sie der Tabelle entnehmen. 

Element:	 Spezifikation: 
Foto/Bild	 92 × 123 mm (bei 1/3-seitiger Anzeige), jpg- oder TIFF-Datei, 300 dpi 
Produkttext	 maximal 250 Zeichen inklusive Leerzeichen 
Headline	 maximal 28 Zeichen inklisive Leerzeichen 
Kontaktadresse	 optional 
Logo	 TIFF-Datei, 300 dpi oder eps / pdf

 
Die Bausteine senden Sie bis zum Druckschluss per Email an ruehl@polis-magazin.com. Zur  
Abstimmung erhalten Sie eine fertige Anzeige als PDF per Email. So leicht platzieren Sie Ihr  
Produkt und Ihre Marke in unserem Magazin. Die Anzeige inklusive der Anzeigenfläche beträgt 
2000,– Euro zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Ebenfalls gilt die Malstaffel.

Sie haben Fragen oder möchten in einem anderen Format inserieren?  
Sprechen Sie uns an! anzeigen@polis-magazin.com

polis Anzeigen-Service 

1/3+ - seitige Anzeige (92 × 297 mm) 

inklusive Gestaltung* 

2000,– Euro inkl. Anzeigenfläche

*weitere Formate sind ebenfalls möglich

  Magazin für Urban DevelopMent

Sie möchten ein Produkt bewerben, haben aber keine  
Anzeige oder Werbekampagne? polis gibt ihnen die  
Möglichkeit Produkte auch ohne Kampage oder fertige  
Anzeige zielgruppengenau zu platzieren.

Sie haben Fragen oder möchten in einem  
anderen Format inserieren? Sprechen sie uns an!  
anzeigen@polis-magazin.com

polis Magazin Anzeigen-Service 
Verlag Müller + Busmann GmbH & Co. KG 

Hofaue 63, 40103 Wuppertal 
Tel. (0202) 24836-0 

www.polis-magazin.com/media

Sie liefern uns  
den Inhalt –  
wir produzieren  
ihre anzeige.
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BEILAGEN, BEIHEFTER UND BEIKLEBER
Benötigte Auflage	 9.745 Exemplare (gemäß tvA) 
Anlieferung	 Bis spätestens 10 Tage vor Erscheinen der betreffenden Ausgabe

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefügte Blätter, Karten, Prospekte oder andere Druckprodukte.

Preis	 bis 25 g Einzelgewicht    180,– Euro    pro 1.000 Exemplare         
	 zzgl. Postgebühren von 26,80 Euro pro 1.000 Exemplare

	 Mehr als 25 g Einzelgewicht pro 1000 Exemplare auf Anfrage.

Maximalformat	 215 mm × 290 mm

Beikleber – Postkarten, Kataloge, Warenproben etc.

Preis	 Aufgeklebte Postkarten    70,– Euro    pro 1.000 Exemplare

Format	 Für aufgeklebte Postkarten gelten die Postvorschriften. 
	 Minimallänge einer Kante 60 mm 
	 Aufgeklebte Warenmuster auf Anfrage 

Beihefter sind fest mit dem Heft verbundene Drucksachen.

Preis	 Ab 5.300,– Euro (zweiseitig)    weitere Preise auf Anfrage 
	 Rabattierung bei Mehrfachbelegung möglich.

Format	 1 Blatt (= 2 Seiten) unbeschnitten 226 mm breit × 303 mm hoch 
	 2 Blatt (= 4 Seiten) unbeschnitten 452 mm breit × 303 mm hoch 
	 3 Blatt (= 6 Seiten) unbeschnitten 657 mm breit × 303 mm hoch 
	 4 Blatt (= 8 Seiten) = 2 × 2 Blatt

Beilagen müssen in der Art und Ausführung so beschaffen sein, dass eine 
zusätzliche Bearbeitung entfällt. Erschwernisse und zusätzliche Falz- und 
Klebearbeiten werden gesondert berechnet. Beilagen, die auf einem anderen 
Werkstoff als Papier gedruckt sind, können nur nach vorher vom Verlag 
einzuholender Zustimmung der Post angenommen werden. 
 
 
 
 

Bei aufgeklebten Postkarten oder Warenmustern müssen die Klebekanten in 
Bundrichtung liegen, mind. 1 mm vom Bund heraus und max. 48 mm vom 
geschlossenen Bund in die Seite hinein. Warenmuster können nur nach vorher 
vom Verlag einzuholender Zustimmung der Post (gegen Vorlage eines verbind-
lichen Musters) angenommen werden. Bei aufgeklebten Postkarten (Tip-on-
Cards) auf Anzeigen erhebt die Deutsche Post AG Postgebühren von 10,30 
Euro pro Tausend; bei Warenproben gilt die Gebührenordnung für Beilagen. 
 
 
Einhefter sind unbeschnitten anzuliefern, mehrblättrige Einhefter müssen 
gefalzt angeliefert werden. Die Vorderseite des Einhefters ist zu kennzeichnen. 
Einhefter müssen in der Art und Ausführung so beschaffen sein, dass eine 
zusätzliche Bearbeitung entfällt. Erschwernisse und zusätzliche Falz- und 
Klebearbeiten werden gesondert berechnet. Die Platzierung von Einheftern ist 
abhängig von den technischen Möglichkeiten. 

Vor Auftragsannahme und -bestätigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters, 

notfalls eines Blindmusters, mit Größen- und Gewichtsangabe erforderlich. 
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Verlag	 Verlag Müller + Busmann GmbH & Co. KG 
	 Hofaue 63, 42102 Wuppertal 
	 mb@mueller-busmann.com 
	 Telefon: 0202 / 2 48 36 - 0, Fax: 0202 / 2 48 36 - 10

Verlagsleitung / 	 Prof. Dr. Johannes Busmann (V.i.S.d.P.) 
Herausgeber / 	 busmann@polis-magazin.com 
 
Chefredaktion	 Prof. Dr. Johannes Busmann 
	 busmann@polis-magazin.com 
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Anzeigen / Vertrieb	 polis Redaktion 
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	 anzeigen@polis-magazin.com

Internet	 www.polis-magazin.com
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	 + Sonderausgaben

ISSN	 polis Magazin 0938-3686 
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Mitgliedschaften	 Media-Datenbank der Deutschen Fachpresse

 

Anzeigenpreise	 Preisliste Nr. 23, gültig ab 1. Januar 2018

Heftpreise	 Einzelheft: 12 Euro, Jahres-Abonnement über  
	 4 Hauptausgaben: 48 Euro, Studenten-Abonnement  
	 über 4 Hauptausgaben: 40 Euro, Ausland auf Anfrage. 
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Format	 Heftformat: 220 mm breit × 297 mm hoch 
	 Satzspiegel: 195 mm breit × 254 mm hoch

Druckverfahren	 Bogen-Offsetdruck

	 Geringe Tonwertabweichungen sind im Toleranbereich  
	 des Bogen-Offsetdrucks begründet.

Bindeverfahren	 PUR-Klebebindung

Farbauftrag	 Der maximal zulässige Farbauftrag liegt bei 325%. 
	 Bitte verwenden Sie nach Möglichkeit das durch die 
	 European Color Initiative (eci) zertifizierte CMYK- 
	 Farbprofil ISOcoated V2.

Datenformate	 Bitte senden Sie uns die druckoptimierte PDF-Dateien 
	 (CMYK-Modus) im X3:2002-Standart. 
	 Je Anschnittkante bitte 3mm Beschnittzugabe,  
	 Export inklusive Beschnittzeichen (Offset 2,5 mm)

Bilddaten	 Bei der Verwendung von Pixelgrafiken achten Sie bitte 	
	 darauf, eine geringe Komprimierung (etwa ZIP) zu 		
	 verwenden, um eine optimale Druckqualität zu erreichen. 
	 Farbmodus: CMYK oder Graustufen, Auflösung: 300 dpi.

	 Bei Lieferung fehlerhafter PDF-Dateien besteht kein  
	 Reklamationsanspruch.

Datenanlieferung	 POSTALISCH: 
	 CD-Rom/DVD-ROM oder USB-Stick	  
	 DIGITAL: 
	 E-Mail (bei Datenmengen bis ca. 30 MB) 
	 File-Hoster Ihrer Wahl (z.B. www.wetransfer.com)

Farbanzeigen /	 Bitte liefern Sie zu jeder Anzeige einen verbindlichen  
Belege / Proofs	 Ausdruck. Für Anzeigen, die Sonderfarben beinhalten  
	 (Pantone/HKS u. ä.), benötigen wir farbseparierte Aus 
	 drucke mit den genauen Farbbezeichnungen. Für den  
	 Druck in Euroskala (CMYK) benötigen wir unbedingt  
	 einen druckverbindlichen Proof. Ohne diesen übernehmen  
	 wir keine Gewährleistung für das Druckergebnis.

	 Der Anzeigenschluss gilt als verbindlicher Liefertermin  
	 für Druckunterlagen.

Gewähleistung	 Für Abweichungen in Texten, Abbildungen und insbesondere  
	 Farben können wir keinerlei Haftung übernehmen. Der Druck  
	 von Farbanzeigen ohne druckverbindliches Proof erfolgt ohne  
	 Gewährleistung. Wir gehen davon aus, dass es sich bei den  
	 an uns gesendeten Dateien um Kopien handelt und übernehmen  
	 für den Bestand der uns übergebenen Dateien keine Haftung, 	
	 weder besteht eine Archivierungspflicht.

	 Preise für die Nachbearbeitung fehlerhafter Dateien, 		
	 Proof-Ausdrucke und sonstige Leistungen auf Anfrage.

TECHNISCHE DATEN
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 Wie Wollen Wir leben Potenziale digitaler Quartiersnetzwerke interview reiner götzen  
Hybrid SHopping 2.0 Kreativität und Experiment interview Jörg banzhaf  Vernetzter 

UrbaniSmUS Von der Netz- zur Stadtentwicklungspolitik prof. thoMas schilDhaUer  aUg-

mented City Ich sehe was, was du nicht siehst Matthias greiner  ein aUSländer am 

CHineSiSCHen baUminiSteriUm Ein Tatsachenbericht prof. falk kagelMacher
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MATRIX 
    LOADED
die digitalisierung der Stadt

   

yourreal 
estate 
experts

 

  
 

AZ_savills_polis.indd   1 03.11.2011   18:57:10 Uhr

Savills Immobilien Beratungs-GmbH 
Savills Research bietet Ihnen:
Analysen I Studien
Büromarktberichte I Investmentmarktberichte I Wohnungsmarktberichte

Matthias Pink, Senior Consultant Research
T: +49 (0) 30 726 165 134 I E: mpink@savills.de
www.savills.de
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SURVIVE
zwischen Revitalisierung und Refurbishment

 StRuktuRwandel Beginnt im kopf Mehr als nur Flächennutzung interview Mit prof. 
Dr. hanS-peter noll   kunSt alS SpRengStoff Imperative aufbrechen  interview Mit 
ChriStian boroS  BoCHum iSt niCHt opel Herausforderung Flächenneunutzung interview 
Mit Dr. ernSt KratzSCh  Von paSSion und niSCHen Den Markt kennen und verstehen 
interview Mit Mario Caroli  StRategiSCH oppoRtuniStiSCH Das Mosaik Projektent-
wicklung interview Mit thoMaS hohwieler 
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polis Convention 
Anzeige

20.– 21. APRIL 2016
DÜSSELDORF

THE CONVENTION

www.POLIS-CONVENTION.COm
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 Der Wachstumsschmerz Der metropolen Peripherien und Regionen stärker 
entwickeln interview Mit Marion SchMitz-StaDtfelD   Wohnraum für alle! 
Kurzfristig, bezahlbar, lebenswert   Steht daS leer? Partizipatives Crowdsourcing als Basis     

 architektur für Den moment Demenzfreundlicher Wohnraum als Herausforderung 
interview Mit Stefan DreeS   miteinanDer von funktionen Stadtentwicklung 
muss sich in Gebäuden materialisieren interview Mit peter Jorzick   JaSper JameS City 
Silhouettes   Container-BehagliChkeit Bezahlbarer Wohnraum für Studenten in Berlin

Shelter
for all
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Die neue Wertschätzung
VALUES

ARCHITEKTUR UND URBANITÄT SPIELEN EINE WICHTIGE ROLLE Über den Wert von 
Immobilien   STARKE ALLIANZEN FÜR DIE STADT Stadtentwicklung erfordert Mut und 
Kreativität INTERVIEW MIT JENS LÜTJEN UND ANDREAS FUCHS   FOKUS WERTSCHÖPFUNG 
UND NACHHALTIGKEIT Immovielien denken Projektentwicklung neu   ZEIT FÜR EIN 
QUÄTSCHKEN Über Buden-und Kiosk-Kultur   STRESS AND THE CITY: ÜBER FLUCH 
UND SEGEN DER STADT MEINUNGSBEITRAG VON MAZDA ADLI   FAIL-SAFE Ein Tresor für 
die Welt    FROM COTTON TO CULTURE Eine Spinnerei wird zum Kunstquartier

Wolfgang Overath, verantwortungsvoller Investor
nutzt die Wohnraumförderung der NRW.BANK.

Machen Sie es wie Fußballweltmeister Wolfgang Overath und investieren Sie in sozialen Wohnraum. 

Attraktiv für Investoren dank langer Laufzeiten und hoher Tilgungsnachlässe. Und ein gutes 

Engagement für die Menschen in unserer Region. So bauen und wohnen wir in Nordrhein-

Westfalen: modern, fl exibel und rentabel. Erfahren Sie mehr unter: 

www.nrwbank.de/wohnen

Wir fördern 

das Gute in NRW.

25.09.17 Polis 220x297.indd   1 16.08.17   09:45

20.– 21. APRIL 2016
DÜSSELDORF

THE CONVENTION
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  Technologien als versTärker Andere Dimensionen von Smart City  intervieW 
Mit HilMar von loJeWSKi    arbeiTspläTze & lebensqualiTäT Regionalentwick-
lung in Wolfsburg intervieW Mit ManfreD günterberg    morgensTadT im „rück-
spiegel“ Wer die Stadt von morgen finanziert    amsTerdam beComing A SmARt City

VISIONS
for a smarter city

9
77
09
38

36
80
08

02

  Magazin für Urban DevelopMent

 mut und überzeugung Zwischen Maintor und Redevelopment interview Mit Ulrich höller 
 FreIrAum ALS ImAgetrÄger Zum Mehrwert innerstädtischer Waterfront-Entwicklung Dr. 

constanze a. petrow  dArüber HInAuS Simulationen und der Blick auf das Ganze interview 
Mit prof. Dr. hans soMMer  LAS VegAS – dIe FruCHtbAren ebenen Von der „City of Sin“ 
zur „City of Entertainment“ Martin kohler
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IMAGES
die Kraft der bilder

THE
MULTI

PERSPECTIVE

www.multi.eu

MultiSec Mall Management GmbH 

Multi_SEC_Perspective-advertisement-220x297.indd   1 9-8-2013   15:39:00

Buchen Sie heute eine Anzeige, dann spendet der 
immobilienmanager mit Erscheinungstermin der 
nächsten Ausgabe Bäume an das Auff orstungsprojekt 
„I Plant a Tree“. Wie viele Bäume gespendet werden, 
bestimmen Sie! Für jede verkaufte Anzeige spenden 
wir je nach Anzeigenformat eine bestimmte Anzahl 
an Bäumen.

 1/1 Seite = 7 Bäume
 3/4 Seite = 6 Bäume
 2/3 Seite = 5 Bäume
 1/2 Seite = 4 Bäume
 1/3 Seite = 3 Bäume
 1/4 Seite = 2 Bäume

 1/6 Seite =  1 Baum

Weitere Informationen und den aktuellen Spendenstand 
fi nden Sie auf immobilienmanager.de/media.html. 

Werben Sie mit immobilienmanager nachhaltig! Heute 
buchen! Morgen Fichten! Oder Ahorne, Eichen, Kiefern …

„Die Rudolf Müller Medienholding legt großen Wert darauf, dass die für Ihre Fachzeitschriften eigesetzten Papiersorten 
Ihren Ursprung aus nachhaltig bewirtschafteten Wäldern haben. Eine nachhaltige Bewirtschaftung von Wäldern wird 
durch Zertifi zierungssysteme wie PEFC und FSC sichergestellt. Aus diesem Grund arbeiten wir mit Druckereien zusam-
men, die diesen strengen Nachhaltigkeitsvorgaben gerecht werden und dokumentieren dies im Impressum.“

Die Zertifi zierung nach den Standards von PEFC basiert auf strengen Richtlinien für die nachhaltige Bewirtschaftung 
von Wäldern. Die Einhaltung der Standards wird durch unabhängige Organisationen kontrolliert. So wird sichergestellt, 
dass Holzprodukte mit dem PEFC-Siegel nachweislich aus ökologisch, ökonomisch und sozial nachhaltiger Forstwirt-
schaft stammen.

HEUTE BUCHEN! HEUTE BUCHEN! HEUTE BUCHEN! 
MORGEN FICHTEN!MORGEN FICHTEN!MORGEN FICHTEN!
Oder Ahorne, Eichen, Kiefern …Oder Ahorne, Eichen, Kiefern …Oder Ahorne, Eichen, Kiefern …
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KAPITAL
Investment zwischen Rendite und Wert

 LEBENDIGE MÄRKTE Diversifizierung und Risikobeherrschung interview 
Mit Jürgen fenk  NachBaRschafT saMTWEBEREI Initialkapital für sozi-
ale Stadterneuerung interview Mit fraUke bUrgDorff UnD henry beierlor-
zer  poLIs coNvENTIoN Die Messe für Stadtentwicklung und Immobilienwirt-
schaft nimmt Gestalt an  ERfoLGREIchE IMMoBILIEN Wirtschaftlichkeit, 
Nachhaltigkeit und Flexibilität interview Mit peter tzeSchlock 
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EUROPEAN ACQUISITION 
IS OUR MISSION
„We shop non-stop“: Unsere Einkaufsliste für 2015 und das kommende Jahr ist lang! Auf der Wunschliste stehen europäische Büro-,

Einzelhandels-, Healthcare- und Wohnimmobilien. Ob bestehende oder neue, Core oder Core+, in den Top7-Städten oder an B-Standor-

ten: Wir interessieren uns für einzelne Assets oder Portfolios im Wert von mehr als 10 Mio. Euro. Für nationale und internationale Kunden 

übernimmt unser Team die Auswahl, Strukturierung und Akquisition von Immobilien aller Nutzungsarten in ganz Deutschland und aus-

gewählten europäischen Ländern. Wir unterstützen den gesamten Einkauf – vom Sourcing über die Due-Diligence und Kaufverhandlun-

gen bis hin zu After-Acquisition-Aufgaben. Können Sie uns eine passende Liegenschaft 

im europäischen Ausland anbieten? Kontaktieren Sie uns unter im@corpussireo.com 

und speziell für deutsche Immobilien: Kontaktieren Sie uns unter der Telefonnummer 

+49 6104 664-461 oder über ankauf.commercial@corpussireo.com
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  IdentItäten erkennen und stärken Über das Potenzial deutscher B- und 
C-Städte  intervieW Mit norbert herMannS    Junge Wohnträume Ein Zusammen-
spiel mit der Generation Zukunft intervieW Mit horSt lieDer    der trend zum 
paradIgmenWechsel Mobilitätskonzepte unterstützen den Wandel zum lebenswerten 
urbanen Raum    WeltWeIt diE Stadt alS lEinWand

dreams
of a social city
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 Pädagogische architektur Über den vorgeschalteten Planungsprozess im Schulbau 
interview Mit barbara paMpe   Die StaDt Schlauer machen Wissen als zentrale 
Ressource   ZukunftSfähiger hochSchulStanDort Eine Universität im Park: Der 
Campus Westend   selbstorganisierte MöglichkeitsräuMe Wenn Kommunen 
von jungen Stadtpionieren lernen   Wenn stadt Früchte trägt Die Wiederentdeckung 
des Erntens im urbanen Alltag   Paul eiS The Architecture Photographer   ehrwürDige 
Beiträge Zur StaDtentwicklung Die Gewinner des polis Awards 2016

Wisdom
for all
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Ihr Projekt
im Fokus.
Erreichen Sie die richtige Zielgruppe.  
Zuverlässig. Effizient. Digital.
www.immobilienscout24.de/gewerbe

IMO1604_CC14_297x420_Polis_AZ 
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Zwischen Schein und Sein
Reality

digitale Kooperation Neue Ansätze der Partizipation in Kommunen INTERVIEW 
MIT Stefan Müller-Schleipen, Julian Oertzen und Thomas Köchig   Smarter together 
Gemeinsam an der Zukunft bauen   no Smart citieS without Smart citiZenS 
About how we will experience our cities in near future INTERVIEW MIT Prof. Carlo Ratti   Smarte
planung, Smarter bau Immobilienbranche für digitale Zukunft fit machen   unter 
grund Extravagante Datenspeicher   Virtuell und geteilt MeinUngSbeitrag von 
prof. Dr. frank eckarDt   digitaliSierung und induStrie 4.0 Der Raum 
Koblenz Mittelrhein rüstet sich
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polis aW
arD Special    

 04 / 2017    24. Jahrgang € 12  iSSn
 0938-3689

poliS award Special Alles zum polis Award 2018 und die Jury   die gewinner und 
auSZeichnungen deS poliS awardS 2017   Quartier mit auSStellung 
Neckarbogen als Reallabor für Heilbronn   bouleVard für die domStadt Freitreppe 
wertet Kölns Uferpromenade auf   SenSible und lebendige integration Ein neues 
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„Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen 
ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der 
Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
schluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner 
Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der 
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genann-
ten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten Frist auch 
über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, 
so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechen-
den Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfül-
lung auf höhere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druck-
schrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, 
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der 
Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der je-
weiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und 
nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen 

Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem 
Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen 
eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der 
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Ver-
lages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetz oder behördliche Bestimmungen 
verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch 
für Aufträge, die bei Geschäftsstellen,  Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben 
werden. 

Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage 
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim 
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen 
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auf-
traggeber unverzüglich mitgeteilt. 

Einhefter und Beilagen dürfen nur für das Verkaufsprogramm eines Werbungtreiben-
den werben. Sie müssen den Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass 
sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden können. 

Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterla-
gen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeigne-
te oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der 
Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der 
durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei 
unvollständigem Abdruck der Anzeigen Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine 
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einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige 
beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist 
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftrag-
geber das Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. 

Schadenersatzansprüche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Ver-
tragsabschluss und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragser-
teilung – ausgeschlossen; Schadenersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung 
und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das für 
die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz 
oder grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Er-
füllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesi-
cherter Eigenschaften bleibt unberührt.

Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für 
grobe Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleu-
ten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren 
Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt.

Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von 
vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber 
trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der 
Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mög-
lichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist 

innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung laufenden 
Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vo-
rauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach 
der Preisliste gewährt.

Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige 
übliche, tatsächliche Abdruckgröße der Berechnung zugrunde gelegt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten be-
rechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden 
Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlung verlangen.

Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der 
Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel 
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbeträge abhängig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art 
und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder 
vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, 
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die 
Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein 
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des 
mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf 
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht 
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genannt ist – die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die 
durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres 
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung 
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage mindestens zwanzig v.H. beträgt. 
Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftraggeber 
gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, 
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig 
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurück-
treten konnte.

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weiterga-
be der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und 
Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. 
Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die 
in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. 

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zu-
rückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auf-
trages.

Der Verlag behält sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht 
vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes 
zu Prüfzwecken zu öffnen. Zur Weiterleitung von geschäftlichen Anpreisungen und 
Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

Erfüllungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Ver-
lages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-
stand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche 
Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat 
der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufent-
halt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des 
Verlages vereinbart.


