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DIE MARKE POLIS

polis,,

polis Award

www.polis-award.com

- Verleihung im Rahmen der polis Convention
-1 xim Jahr, 7 Kategorien

- nationale und internationale Bewerbungen

- Kooperation mit Bundesstiftung Baukultur

po

CONVENTION
Messe & Kongress

polis Convention

www.polis-convention.com

- bundesweite Messe fiir Stadt- und
Projektentwicklung (hybride Plattform:
Messe, Kongress, polis Award Verleihung)

-1 xim Jahr in Diisseldorf

- digital und analog

- iber 400 Aussteller

- Uber 5.000 Besucher:Innen

polis KEYNOTES

Veranstaltung

polis Keynotes
- Partner-Event(reihe) zu einem
spezifischen Thema aus den Bereichen Stadt- und
Projektentwicklung, Immobilien- und Wohnungs-
wirtschaft, Architektur etc. (Vortrage & Diskussionen)
- Exklusivevent fir 60-150 geladene Gaste am Abend

polis FORUM

ONLINE Online-Netzwerk

www.polis-forum.com

- Blindelung aller polis Produkte auf einer Plattform

- digitale Begegnungs- und Netzwerkplattform fir alle
Akteur:innen der Stadt- und Projektentwicklungsbranche

- Community, Magazin, Akademie

- Start: Oktober 2022

Newsletter

bei Twitter @polismagazin

- tagliche Beitrage, 1.100 Follower
bei Facebook @polismagazin

- tagliche Beitrage, 2.500 Fans

- wochentlicher Versand,
4.500 Abonnements

Website www.polis-magazin.com

- tagliche redaktionelle Beitrage,
11.000 aktive Nutzer:Innen

polis Hauptausgaben
- Erscheinung: & x im Jahr
- Schwerpunkte: aktuelle Themen der Stadt- und
Projektentwicklung, Immobilien- und Wohnungswirtschaft, — Architektur
inkl. gesellschaftsrelevante Fragestellungen
- 6.500 Auflage; bundesweite Distribution

polis _

PRINT

meta.polis Sonderausgaben
- Schwerpunkt: Verbands- oder unternehmens-
spezifische thematische Ausrichtung im
Kontext der Stadt- und Projektentwicklung
- Kooperation aus polis Redaktion & Partnerunternehmen
- 6.500 Auflage; bundesweite Distribution

metropolis

PRINT  metro.polis Sonderausgaben
einer spezifischen Kommune

- Auflage: 6.500; bundesweite Distribution

. .
reglopol is
PRINT  regio.polis Sonderausgaben

- Schwerpunkt: Stadt- und Projektentwicklungen

ye einer spezifischen Region (z.B. Munsterland)
bei Instagram @polis magazin - Kooperation aus polis Redaktion & Region
/  tagliche Beitrige c_a 3.200 Follower - Auflage: 6.500; bundesweite Distribution

neo.polis Sonderausgaben
- Schwerpunkt: Projektentwicklungen
eines Unternehmens
- Kooperation aus polis Redaktion & Unternehmen
- Auflage: 6.500; bundesweite Distribution
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- Schwerpunkt: Stadt- und Projektentwicklungen

- Kooperation aus polis Redaktion & Kommune



DIE ALLEINSTELLUNG

THEMA

Das polis Magazin fur Urban Development
beschaftigt sich seit 1990 mit Themen, Trends
und Innovationen aus den Bereichen Stadt- und
Projektentwicklung.

Als Fachpublikation fuhrt das Magazin den
offentlichen Diskurs zu gesellschaftlichen
Themen und macht diesen einer breiten Leser-
schaft zuganglich.

PARTNER

Aufgrund unserer bundesweit distribuierten
Medien und Aktivitaten (polis Magazin fir
Urban Development, metro.polis, meta.polis,
neo.polis, regio.polis, polis Convention -
Messe flr Stadt- und Projektentwicklung,
polis Award, polis Keynotes) profitieren wir
von einem exzellenten Netzwerk aus
(kommunalen) Partnern und Kunden aus den
Bereichen Stadtentwicklung, Stadtplanung,
Architektur, der bundesweiten Immobilien-
wirtschaft, Wirtschaftsforderungen,
Investoren u.v. m. Diesem Netzwerk sehen
wir uns zugleich verpflichtet, gemeinsam mit
ihm Themen der Stadt- und Projektentwick-
lung weiterzudenken. In diesem Kontext
folgen wir dem Leitprinzip undogmatisch,
fachkompetent und unabhangig zu arbeiten.
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DIE POLIS AUSGABEN 2022

POLIS HAUPTAUSGABEN METRO.POLIS AUSGABEN
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PRINT - DISTRIBUTION

AUFLAGEN UND ZIELGRUPPEN

Druckauflage 6.500
verbreitete Auflage 5.675
Freistiicke 4.600
Abonnements 183
Archivexemplare 100
Belegexemplare 623
Empféangerstruktur

Projektentwickler (immobilienentwickler) 1.215
Stadtplaner, Architekten 2.410
Wohnungswirtschaft 218
Dienstleister 984
Finanzierer und Investoren 402
Kommunen (entscheider der 200 groBten Stadte) 1123
Hochschulen 98
Politik 658

Wirtschaftsforderungen (regionale Entwicklungsgesellschaften) 332

Stadtplaner, |
Architekten

Finanzierer &
Investoren

Projektentwickler = Kommunen

Dienstleister

Wohnungs- Wirtschafts-
wirtschaft forderungen

Regionale
Entwicklungs-
gesellschaften

Hochschulen

Politik
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ONLINE - AUFTRITT

WEBSEITE UND NEWSLETTER

Website: taglich aktuelle Informationen

Newsletter: 1x wochentlich

polis Website (www.polis-magazin.com)

Statistik @ Wert pro Monat
Page-Impressions 0 4.870
Unique-Visitors 0 4.347

Visits 2 3.438
Page-Visit (Duration) 2 1:02 Minuten
Page-Views Per Visit 215
Absprungrate 80 %

polis Newsletter

Statistik Wert
Abonnenten 4.229 Personen
Offnungsrate 51,9 %
Klickrate 4,5 %

srrrrrsssrissrrrr

polis

PpolisFORUM: alles so schén neu hier
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ONLINE - AUFTRITT

POLIS FORUM

polisFORUM (www.polis-forum.com)

Statistik

o Wert pro Tag

User

266

User-Wachstum

2 3,13 Personen

Organisationen

()

Orga-Wachstum

2 0,7 Organisationen

Beitrage

59

Beitrags-Wachstum

2 0,85 Beitrage

(Fetatentvickiung ] #smrt s groen |

4

I il

stadtentwickiung | (#architecture

Lebenswerte Stadt -
28x Stadtentwicklung in
Danemark

Streetmix.net
enn..2

LeaRickert

S Wes=y  KENNST DU SCHON?

Melanie Chahrour

Johannes Busmann

a

WA
3 N

- sL0c
Csilla Letay

Auf der Suche nach
einer neuen Form fiir
3 ¢

Arbeiten

FUR DEIN NETZWERK ——

polis Convention GmbH
Architecture #ATL& Design

Miller + Busmann GmbH & Co.
KG
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ONLINE - AUFTRITT

SOCIAL MEDIA

taglich neue Inhalte auf facebook,

twitter und instagram

polis bei facebook

Statistik Wert
Fans 2.535 Personen
Abonnenten 2.866

Erreichte User

© 757 Pers.[Monat

polis bei twitter

Statistik

Wert

Followerzahl

1.056 Personen

Gesamtimpressionen

2 1.430 Monat

polis bei instagram

Statistik Wert pro Woche
Abonnenten 3.216
Impressionen 4.468
Beitragsinteraktionen 120

Erreichte Konten 1.460
Profilaufrufe 60
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POLIS - THEMEN UND TERMINE 2023

Ausgabe Redaktionsschluss Anzeigenschluss Erscheinung Themenschwerpunkt
polis 01/2023 15.02.2023 15.02.2023 15.03.2023 Abenteuer
regio.polis 01/2023 13.02.2023 13.02.2023 21.03.2023 Emscher-Lippe
polis.mobility 02/2023 08.02.2023 08.02.2023 15.03.2023

metro.polis 01/2023 06.03.2023 06.03.2023 05.04.2023 Augsburg

polis Messemagazin 2023 01.03.2023 01.03.2023 25.04.2023

polis 02/2023 07.06.2023 07.06.2023 05.07.2023

metro.polis 02/2023 18.07.2023 18.07.2023 21.08.2023 Osnabriick

polis 03/2023 30.08.2023 30.08.2023 27.09.2023

polis 04/2023 15.11.2023 15.11.2023 13.12.2023

Veranstaltungen und Messen

Verleihung Immobilienmanager Award/Koln 09.03.2023 Tag der Immobilienwirtschaft (ZIA) 10.05.2023
mipim/Cannes 14.-17.03.2023 polis Mobility/Koln 24.-26.05.2023
polis Convention/Dusseldorf 26.-27.04.2023 Expo Real/Minchen 04.-06.10.2023 MEDIADATEN 2023 = 11



PRINT - ANZEIGENFORMATE UND PREISE
POLIS UND METRO.POLIS

Anzeigenformate Preis in Euro* Format in mm
(Heftformat: 220 mm breit x 297 mm hoch) (sw oder 4c) (Breite x Hohe)
u2 2. Umschlagseite 6.000,- 220x 297 Malstaffel-Rabatt
Mehrfachschaltung innerhalb von 12 Monaten
u3 3. Umschlagseite 5.000,- 220 x 297
ab 2 Schaltungen 5%
Ut 4. Umschlagseite  8.000,- 220 x 297 ab 3 Schaltungen  10%
|ahresabo 15%
1/1 Seite Innenteil (inke Seite) 4.200,- 220 x 297 Mengenstaffel-Rabatt

Moglich ab 2 Anzeigen, Rabatt auf Anfrage

Farben

Die genannten Farbpreise beziehen sich auf
die Farben der 4c-Euroskala. Andere Farbwerte
gelten als Sonderfarben, Zuschlag hierfir pro
Farbe 1.670,- Euro.

Anschnitt
3 mm Beschnitt an jeder Seite

Farbprofil
1SO Coated v2

1/1 Seite 220 x 297 mm

* Alle Preise zuzlglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
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DAS POLIS MAGAZIN
REDAKTIONSPARTNERSCHAFTEN

Intressenten bieten wir die Méglichkeit, sich als Redaktions-
partner an der inhaltlichen Gestaltung unseres Magazins in
Form von Gast-Beitrdgen, Interviews etc. zu beteiligen.
Sowohl die thematische Ausrichtung als auch die redaktionelle
Erstellung erfolgt in Abstimmung mit der polis Redaktion.

Gerne informieren wir Sie (iber unsere Redaktionspartnerschaften.

Sprechen Sie uns an oder schreiben Sie uns eine eine Mail.

Susanne Peick, Chefredakteurin

Marie Sammet, stellv. Chefredakteurin
Telefon: 0202 248 36 - 31

E-Mail: redaktion@polis-magazin.com
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DIE METRO.POLIS

SONDERAUSGABEN MIT
KOMMUNALEM SCHWERPUNKT

Fur die metro.polis Ausgaben arbeiten wir mit Kommunen,
zusammen. Sie erganzen die polis Hauptausgaben und richten
den Fokus auf aktuelle Entwicklungen der Stadt- und Projekt-
entwicklung, auf einzelne Projekte, Visionen und Ideen inner-
halb einer bestimmten Kommune. Die Magazine entstehen in
Zusammenarbeit mit dem jeweiligen metro.polis Partner.

Sie sind an einer Kooperation interessiert?
Dann sprechen Sie uns an!

sammet@polis-magazin.com
222222222222




DIE META.POLIS
SONDERAUSGABE FUR UNTERNEHMEN,
VERBANDE & INSTITUTIONEN

Fir die meta.polis Ausgaben arbeiten wir mit Unternehmen,
Verbanden oder Institutionen zusammen. Sie erganzen die
polis Hauptausgaben sowie unsere metro.polis Reihe. Im Zen-
trum stehen unternehmens- bzw. verbandspezifische Themen
und Fragestellungen, Projekte und Visionen. Die Magazine
entstehen in kooperativer Zusammenarbeit zwischen meta.
polis Partner und unserer Redaktion.

Sie haben Interesse an einer eigenen meta.polis Ausgabe?
Dann sprechen Sie uns an!

peick@polis-magazin.com
0202 248 36-31
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DIE NEO.POLIS
SONDERAUSGABE ZU PROJEKTEN
EINES UNTERNEHMENS

Unsere neo.polis Ausgaben konzentrieren sich auf heraus-
ragende Projekte eines spezifischen Unternehmens - von
architektonischen Landmarken bis hin zu komplexen Quar-
tiersentwicklungen. In Kooperation mit dem jeweiligen Partner
widmen wir uns der individuellen Herangehensweise, den
Visionen sowie den bereits realisierten Objekten. Ob regional
oder bundesweit: den Fokus bestimmt unser Partner, unsere
Redaktion gief3t alles in textliche und visuelle Form.

Sie haben Interesse an einer eigenen neo.polis Ausgabe?
Dann sprechen Sie uns an!

peick@polis-magazin.com
0202 248 36-31

I

[ — URsAN DEVELOPMENT ]

T

F IH“‘JH

u{mmmmnlmmmmwmmm
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DIE REGIO.POLIS
SONDERAUSGABE ZU PROJEKTEN
EINER REGION

Unsere regio.polis Ausgaben konzentrieren sich auf herausra-
gende Projekte, architektonische Landmarken und innovative
Akteure und Akteurinnen der Stadtentwicklung einer ganzen
Region. Im Vordergrund steht hier unter anderem auch die Fra-
ge, wie Uber erfolgreiche Kooperationen und sinnvolle Vernet-
zungen Synergieeffekte entstehen, die einerseits zur Starkung
der Region fiihren, andererseits aber auch zur iberregionalen
Sichtbarkeit beitragen. In Kooperation mit dem jeweiligen
Partner widmen wir uns der individuellen Herangehensweise,
den Visionen sowie den bereits erfolgreichen Prozessen.

Den Fokus bestimmt unser Partner, unsere Redaktion gief3t
alles in textliche und visuelle Form.

Sie haben Interesse an einer eigenen regio.polis Ausgabe?
Dann sprechen Sie uns an!

peick@polis-magazin.com
0202 248 36-31

MEDIADATEN 2023 mmm 17



VERLAGSANGABEN

Verlag

Verlagleitung|/
Herausgeber|
Chefredaktion

Stellv. Chefredaktion
Anzeigen | Vertrieb
Internet

Erscheinungsweise

ISSN

Mitgliedschaften

Anzeigenpreise

Heftpreise

Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Gerichtsstand und Erfiillungsort ist Wuppertal.

Verlag Miller + Busmann GmbH & Co. KG

Hofaue 63, 42102 Wuppertal
mbemueller-busmann.com

Telefon: 0202 | 248 36-0, Fax: 0202 [ 24836-10

Prof. Dr. Johannes Busmann (V.i.S.d.P.)
busmann@polis-magazin.com

Susanne Peick
peick@polis-magazin.com
Marie Sammet
sammet@polis-magazin.com

polis Redaktion
Telefon: 0202 [ 24836 -0, Fax: 0202 [ 24836-10
reaktion@polis-magazin.com

www.polis-magazin.com

4 Haupt-Ausgaben im Jahr
+ Sonderausgaben

polis Magazin 0938-3686
metropolis 2509-8721
metapolis 2702-8712

Media-Datenbank der Deutschen Fachpresse
Preisliste Nr. 23, gultig ab 1. Januar 2019

Einzelheft: 15 €

Jahres-Abo 1: &4 Hauptausgaben: 48 € (Studenten 40 €)
Jahres-Abo 2: 4 Hauptausgaben + 4 Sonderausgaben:
96€ (Studenten 80 €). Ausland auf Anfrage.

Redaktion

Online Redaktion

Grafik

Website/polisFORUM

Bankverbindung

Zahlungsbedingungen

Marina Fischer
fischer@polis-magazin.com

Lea Rickert
rickert@polis-magazin.com

Marie Schwemin
schwemin@polis-magazin.com

Johann Wollmeiner
wollmeiner@polis-magazin.com

Julian Dell
dell@polis-magazin.com

Esra Guner
guener@polis-magazin.com

Manuela Baglio
baglio@polis-magazin.com

Marco Baumgartner
baumgartner@polis-magazin.com

Arne Kamola
kamola@polis-magazin.com

Nationalbank
IBAN: DE46 3602 0030 0006 8515 84
BIC: NBAGDE3E

Zahlung innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum
USt-1dNr. DE285468050
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TECHNISCHE DATEN

Format Heftformat: 220 mm breit x 297 mm hoch
Satzspiegel: 195 mm breit x 254 mm hoch

Druckverfahren Bogen-Offsetdruck

Geringe Tonwertabweichungen sind im Toleranbereich
des Bogen-Offsetdrucks begriindet.

Bindeverfahren PUR-Klebebindung

Farbauftrag Der maximal zuldssige Farbauftrag liegt bei 325%.
Bitte verwenden Sie nach Moglichkeit das durch die
European Color Initiative (eci) zertifizierte CMYK-
Farbprofil ISOcoated V2.

Datenformate Bitte senden Sie uns die druckoptimierte PDF-Dateien
(CMYK-Modus) im X3:2002-Standart.
Je Anschnittkante bitte 3 mm Beschnittzugabe,
Export ohne Beschnittzeichen

Bilddaten Bei der Verwendung von Pixelgrafiken achten Sie bitte
darauf, eine geringe Komprimierung (etwa ZIP) zu

verwenden, um eine optimale Druckqualitat zu erreichen.
Farbmodus: CMYK oder Graustufen, Auflosung: 300 dpi.

Bei Lieferung fehlerhafter PDF-Dateien besteht kein
Reklamationsanspruch.

Datenanlieferung

Farbanzeigen

Gewadhrleistung

POSTALISCH:

CD-Rom/DVD-ROM oder USB-Stick

DIGITAL:

E-Mail (bei Datenmengen bis ca. 30 MB)
File-Hoster lhrer Wahl (z. B. www.wetransfer.com)

Sonderfarben (Pantone/HKS u. &.) werden in CMYK-Farbtone
umgewandelt und entsprechend gedruckt.

Der Anzeigenschluss gilt als verbindlicher Liefertermin
fiir Druckunterlagen.

Fur Abweichungen in Texten, Abbildungen und insbesondere
Farben kénnen wir keinerlei Haftung Gbernehmen. Wir gehen
davon aus, dass es sich bei den an uns gesendeten Dateien um
Kopien handelt und tbernehmen fiir den Bestand der uns
Gbergebenen Dateien keine Haftung, weder besteht eine
Archivierungspflicht.

Preise fiir die Nachbearbeitung fehlerhafter Dateien und
sonstige Leistungen auf Anfrage.
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ALLGEMEINE

GESCHAFTSBEDINGUNGEN

,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschdftsbedingungen ist der Vertrag uber die
Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb
eines Jahres nach Vertragsschluss abzurufen. Ist im Rah-
men eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genann-
ten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, in-
nerhalb der vereinbarten Frist auch Gber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzu-
rufen.

Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Un-
terschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsach-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichter-
fullung auf hohere Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldr-
termafBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, be-

stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift verdffentlicht werden sollen, missen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rub-
rizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung
bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angren-
zen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige* deutlich kenntlich
gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beila-
genauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetz oder behdrdliche Bestimmun-
gen verstofit oder deren Veréffentlichung fir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Ge-
schaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufge-
geben werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.

Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenom-
men. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftragge-
ber unverziiglich mitgeteilt.

Einhefter und Beilagen durfen nur fir das Verkaufspro-
gramm eines Werbungtreibenden werben. Sie missen
den Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein,
dass sie nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden
kdnnen.

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag un-
verziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den
belegten Titel Uibliche Druckqualitat im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeigen Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst
der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber das Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages.
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Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragsertei-
lung - ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus
Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fur
die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht fir Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Er-
fullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden
wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unberihrt.

Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag
dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von
Erfullungsgehilfen; in Gbrigen Fallen ist gegenuber Kauf-
leuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang
nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen missen - auf3er bei nicht offensichtlichen
Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch ge-
liefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag
berlicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Verof-
fentlichung der Anzeige ubersandt. Die Rechnung ist in-
nerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang
der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-

zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Sind keine besonderen Grofenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsdchliche Ab-
druckgrofe der Berechnung zugrunde gelegt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie
die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurilickstellen und fir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein ur-
spriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages lber die
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des
mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die
in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht ge-
nannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
schriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich

verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei
einer Auflage mindestens zwanzig v.H. betragt. Kosten fir
die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

Dartber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsan-
spriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftragge-
ber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem norma-
len Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernan-
zeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die
in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung
an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Auf-
bewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des
Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote
zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu
Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaft-
lichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der
Verlag nicht verpflichtet.

MEDIADATEN 2023 mmm 2]



MANNHEIM
prtebukeoy

| meopolis_ |, reopolis

éll/ L

\
i

V4
V4

i,

Vi

T, 7/
1IN s
W,

BREMERHAVEN .

V14

4 pdﬁ%é,fﬁ*1 ’
i v 'v 2 2 z

FAMILIE - :

i metrop’q!i;;sg-;

WAL
SO

,,,,,,,,,

Be=
/)
oo
.

4 ’,
y
p il
3 B = “ “ “ .
il ] I 1

=i\l I
4 ,~ \; H‘NIH!II” H“ H }\ |
[

olis
pIFT"

”H . [ i I

i e
[

BACK ISSUES
2012 - 2022





